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Presentacién

Muestra institucién noce con una visidn clara desde su
creacién en 1983, comprometido con una linea de
cambio coherente, constonte y consistente en el
tiempo, olineado a sus principios de autonomia,
excelencia y calidad establecidos por la comunidad
universitaria a lo large de los afos, siempre con una
mirada de perspectiva de cambio s2 ha mantenido en
un entorno cado vez més competitive ¥ de retos,
buscando uno exigencia clara junto a su grupo de
interés con quienes se comunica de manera
permanante.

La UPLA ha tomade un rumbe de la calidad
¥ majora continuo, y ha decidide contextualizar su
marca identidad institucional; ¥ con el soporte de la
investigacion cuantitativa v cualitativa, mantiens los
elementos que lo representan y, al mismo tiempo
consolido el concepto cambia, la innovacién, la calidad
¥ un nuevo modelo educativo, guiados por una gestién
eficiente v estratégica; por lo que, se ha tormado la
decision de redisefiar la marca, icono que desprende
un simbolo actudlizado v moderno, que le da una
percepcidn  moderna,  minimalista,  abstrocta,

simbélico con alto grodo de recordacién y mas objetividad
orgdnicamenta; cuyo impacto visual transmite una fusién de
la ciencio como base con el caombio plasmade en el fusgo,
cuyos detalles, elevan a lo imaginocién e interpretacién de la
cadena de montofas de los ondes, el lade de un libro, el
elemento ensefianza-aprendizaje v el concepto libertad que se
reflejo  imoginariamente en un céndor, y todo ello,
cohesionado vislumbro el hexbgono cientifico como base v el
calor del fuego con el concepto cambio, fortalecidos por el
color institucional desde su creacién como es el azul v el
blanco, que reflejo estudio, claridad, moderacién v empatia
social.

Consolidar todo un mensaje institucional desde el
senc de los intangibles y los tangibles de la universidad para
transmitir carnbio, ciencia, conocimiento, respeto v libertad,
cuyos fundomentos filoséficos, forjaran siempre la calidad, la
excelencia, la innovacién, los retos, la flexikilidad, el
compromiso, la autonomia, la democracia v la humildad que
caracterizaron a lo universidod, v desde ya, todos los
integrantes de la comunidad universitaria son los embajodores
de estos principios y colores como los distintivos que miraran
al mafana.

Elpresente manual de marca, establecelos aspectos
que describe el signo marcario, v explica los lineamientos
simbélicos v graficos que debemos seguir para transmitir
ruestra identidod de manera peranne. Estas normas de uso,
eston dirigidos a la comunidad universitaria en general,
quienes desde su perspectiva son responsables de su uso y
aplicacién en cualquier modo y material de comunicacién, y
difusién.

Entonces, todas las oplicaciones de la marca
identidad institucional de la Universidod deben seguir los
linearnientos que se describenordenadamente eneste manual
de uso. Mayor informacién o aclaracién se debe consultar con
la Oficing de Marketing v Comunicaciones de la Universidad

Peruana Los Andes.

Dr.Fredi Gutiérrez Martinez
Rector
Universidad Peruana Los Andes
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.- NUESTROS ELEMENTOS DEIDENTIDAD

MNuestro signo distintivo estd conformade por los siguienteselementos:

MARCAUPLA ELEMENTOS SIGNIFICADO YALOR

ELEMEHTO CIEMCIA, Lo TEMNCIA o reprasertade por @l hexdgono cientifico, que

simboliza los sais lodos dal método cientifico, fundamentos de lo invastigacién ciantifico

como |o: Obsarvacién, Formulodén dal problema, Formulacién da ko hipdtasis,

Varificocitn, Andlsis y In Canclusisn, Tambisn simboliza o Storme, qua es lo ridad | CIENCIA
alamental de la matario compuesta parun ndckes, reutrorasy una ervoltuno daskictronas

que o dasplazon drededor del nideo scbra érbitoz "lo materia ro secran ni s destruye,

sbh se transforma”.

ELBMEMTO FUEGO, EIFLEGC simbaliza el combio dasda ka perspectiva del desarioliz

humarns !pﬁrsond]. socidl, académice, cientifico youlturd. Los socisdodss kevinculoron'd i

ol tiars ura dimarsidn dud, rapresenta la purificacidny lo regeneraciéng v combié lavido CAMBIO
del ser humano dasda sus roices primitivas. En e @mbito ncadémico raprasanto al combic. 4

ELEMEHTO LIERD, cs reprasantodo por un libroda mcm'nru :’lirhﬁlm ﬁgl:rhtl\mrnqnhn

vistoan parspectiva sa cherm km:puy:u:hn,psluqmlhmulujnmmlénmhﬂlm 3 COMOCIMIENTO
@n nuastro manca y denctn al conodmisnta. '

i ELEMENTO EMSENANIA-APREMINIASE, represontads por la Runa, simbalegia del

grupe de dfabetos rinices do b antigua sociedad, qua significa: "l conasién antre ko

humaro ¥ lo divine” qua dancto ko transferencia da conecimiantos; occiones del harserque E NSENANIA
realiz lo universidod desde =i creoddn [fsoo-virtuall, corsecuentaments simboliza el APRENDIZTAJE
procasn I ensarar (occigr-dooanta) y oprandar (accisn-astudionta).

i ELEMENTO IDENTIDAD, lovomeos an of nombre. [los andes), s reprasentade por o

: cordilli da bos ordas, codara de montaiios g8 trorepasa los paizos de Latincomérico,

i cura da nuestra cultura arding ¥ qua, indudablementa nos identifica come andines.

| Adamis, simbolin o triongule parfects que enuncid & filéscio Pibdgoras, al primer IDENTIDAD
I matamitico puro gue corsclidé o trovés dal trigngule lo cbsermcisn, lo induccitn, lyes ¥

‘taoros, o deduccitn, ks predicciores y axplicociores. Su forma es smbdizada en

alfdbato griego como Dalta.

ELEMENTO RESFETO, raprascrado por ol céndor, avwa qua habita sn lo cordillern de los !
andas, amocicraimenta valorods por b comunidad universtaria. El c#rdar, an olgunas ' RESPETG
culturos craian que su enorma arvergodura provecoba los edipses. Danota libartad.

! deritra da lamarco nos parmite inkerpratarks de manero smbélicn.




I1.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.1.- Versiones/ORIGINAL HORIZONTAL

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANALOS ANDES




I.-ESENCIADE NUESTRAIDENTIDAD VISUAL
2.1.2.- Versiones/ORIGINAL HORIZONTAL/Alternativos

UPL A UPLA

UNIVERSIDAD PERUANALOS ANDES UNIVERSIDA D PERUANA LOS ANDES

Versién en negro Version invertide blanco fondo azul
Aplicacién versatil

“Wersitin aplicable a fondos de
trama o texturas de distinto
color al institucional siemprey
cuande se genere un alto
contrasta.

UPLA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES.

Versién invertido a blance fondo negro




I.-ESENCIADE NUESTRAIDENTIDAD VISUAL
2.1.3.- Versiones/ORIGINAL VERTICAL

UPLA




I1.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.4.- Versiones/ORIGINAL VERTICAL/Alternativos

UPLA UPLA

O

UPLA

Versién en negro Version invertido blanco
fondo azul.
Aplicacién versatil
Versién aplicable a fondos de
trama o texturas de distinto
color al institucicnal siempra vy

cuando se genere un alto
contraste.

Version invertido a blance

Versién invertido a azul
fondo negro

fondo negro




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.5.- Versiones/HORIZONTAL SIGLAS

O v«




I1.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

O

2.1.6.- Versiones/EXTENDIDA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES




I.-ESENCIADE NUESTRAIDENTIDAD VISUAL
2.1.7.- Versiones/WEB

UMIVERSIDAD
PERLIANA,
LOS ANDES

FILIAL
CHANCHAMAYO

UPLA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

UMNIVERSIDALD
PERLIANA
LOS ANDES

UPLA =

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.2.1.- Colores oficiales

El uso apropiodo del color segin el medio a plasmar es muy importante, por lo cual, se debe aplicar la codificacion correcta para cada caso.

C/M/Y/K
100/53/0/0

R/G/B
0/99/168

PANTONE 106-8C HEX # 0063A8 PANTONE FHI

COTTONTCX

Colorante en tejido de algodén

19-4150 TCX

Princess Blue

L*A*B*
Sélo para impresion de Sélo para impresién de S6lo para artes digitales Sélo para desarrollo de BLANCO 3362 -0.95. -48.14

materiales fisicos materiales fisicos no imprimibles WEB

ASDAD PERLIANA LOS ANDES ;
rectoRano | 13 )
RKETING ¥ COMUNICACIONES /



I.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

222"‘ CO'OFE‘S SE‘CLII'Id(]FiDS}('FCIC Ultl:ldES El uso apropiadeo del color segdn el medio a plasmar es muy impoertante, por lo cual, se debe aplicar

lo codificacién correcta pora cada caso.

PANTONE 145-8C 'PANTO! PANTONE 47-2C PANTONEG2-7C

sRGH :0,154,68 sRGE :90,157,208 sRGB :129, 46,39 sRGB :216, 66,101

HEX :#009A44 HEX :#5A8DDO HEX :#B12E27 HEX :#DB4265 HEX :#EAAG58

CMYK: 88,0,95,6 ' CMYK:54,22.0,0 CMYK:1,92, 86, 42 CMYK:0,82,37,0




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

222' COIOFES SQCUI’IdUFiOS}TCIC Ultl’_‘ldes. El uso apropiado del color segin el medio o plasmar es muy importante, por lo cual, se debe oplicar

la codificacion correcta para cada coso.

PANTONEP34-8C PANTONEP104-15C PANTONE 85-15C

sRGB :221,103 49

sRGB :57.90,148 83,1831 sRGB :106, 48,86

HEX :#395A84 : #B7B7, HEX :#6A3056

HEX :#DDe&731

CMYK:39 85,16,34

CMYK:0,74,97,0 CMYK:82,62,2,7




I.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.1.- Usos Incorrectos/Modificaciones no permitidas del logotipo.

Edo
o
'\ IBAD PERLUANA LG ANDEE
Usar degrades o efectos en el color Usar colores alternativos no Deformar la compocision
parmitidos

Cambiar tipografio Retirar elementos basicos Girar, mover o cambiar la presentacion




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.2.- Usos correctos e incorrectos/Artes y publicaciones.

Sryrlio de Sormar

L & ronlio o Formar
zs majores o 'zamajores alzs mejores

ADMISION 2022 ADMISION 2022 ADMISION 2022
26 RGOSTO 26 ACQSTO 26 AG0STO

Eluso del color original sélo se

El uso dela pastilla de sequridad se Sobre fondos diferentes al color
debe aplicar sobre fondo blanco usa sélo en publicacine sdonde la original se usard laversién invertida
marca no tenga el rol protogénico

an olanco

s -

orgelode formar orgvlo deformar Orge!la de formar
a los majores a los majores a los majores

Lamarca sélo puede quedar centrada o alineada al lade izquierdo
ADMISION 2022

dependiendo de la versidn y sus limitaciones propias.
ADMISION Z0Z2
26AGOSTO

26 AGODSTOD

Elimaogetipo no puede separarse

La marea no puede quedar en La marca no puede cambiar su
ni adoptar gires o transparencias, poscisiones inferiores en ningdn pre sentacién a volumetria 3d en
salvo excepciones que se detallan caso.

publicacionas.
en este manudal.




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.3.- Usos correctos/Impresos fisicos.

UPLA UPLA
Elimagotipo horizontal debe ir siempre enla parte El imagotipo vertical puede ir centrado o enla

superior izquierda de las compocisiones. parte superior izquierda de las compocisiones.




I.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.3.- Usos correctos/Impresos fisicos/Caréatula de Tesis.

Caracteristicas de caratula para presentacion de Tesis

Tomaro: Ad
Fuente de Texto: Times New Roman

UNIVERSIDAD PERUANALOS ANDES -

Facultad de Ciencias Administrativas ¥ Contables .

Trisk: LIPLA

Tiialor Facuhiad

25 Pis. Aliankdcble smpociol

+ 1A P Magreemn Aoy e ldablempasic)

L4 Pae Blsan y Bap orrmcd

Taralzy Fermeaiadd Legeipe 37 XEH om formeie variied

Eacuch Acadirmnic Proficdonal de A iy Shaberni Thalor
Zom
TEem
Taiks
Thinkr Tasin
Para spiar
Parz Opiar
A
Agior Tt
Livan du lavmragnass
Irevmiigocitn sl
Husncays-era
a2 Legr Adz

: L4 Pia Alian y bojen Hagrien (doblasa padial

L4 Px Blsan oo Harmdl adla axpasis)

L4 e oo Harmd Hode argazic)

L4 P Bhian y koo Harmal obe mipasic)

+ 12 Per. Akeany bajoa Mool (eapacia vir ple!



Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.4.- Usos correctos/Desviacién especial para uso protocolar

UpLA

Versién alternativa para uso exclusivo de protocol o: Bandera, estandarte, mesa de honor
Banderin institucional etc.




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.4.- Usos correctos/Desviacién especial para uso protocolar

BANDERA




I1.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.4 .- Usos correctos/Desviacién especial para uso protocolar

ESTANDARTE

Parao el coso de atril u otra infaestructura
yo existemnte el logotipo a usar serd una versidn
de este manual que al adaptarse genere
mayor controste y armonio de color,

ATRIL



I.-ESENCIADE NUESTRAIDENTIDAD VISUAL
2.4.1.- Tipografia: Principal: WOODFORD BOURNE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnAopgrstuvwxyz Woodford Bourne Fina
123456789
ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ

Woodford Bourne Negra

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

Woodford Bourne Ultra




11.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.4.2.- Tipografia: Secundaria: GEOMANIST

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz Geomanist Negra
123456789

ABCDEFGHIJKLMN ﬁOPQRSTU VwXYZ
abcdefghijRlmniiopgrstuvwxyz Goldplay Alt Black It
1234567890

ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ _
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz ;‘:;‘;‘;;e” rat Semibol
1234567890




11.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.5.1.- Area de reserva/seguridad

El diseno del logotipa incluye un drea especial que redea sus imites. Esta drea esta destinada para que elementos extranas no invadan el campa visual ni
interfieran ella armenia del diseno e imagen de lamarca.
Se debe respetar siempre y en todos los casos donde el logatipo se aplique.

| ofi
=
o
[
k-

UPL AW

' umv:nslmnpznun.mmsmn:s T




I1.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.5.2.- Tamano minimo.

10 mim/25p

0

UPLA

A0/ 11 3px

En formato vertical para impresién en fisicos o formatos digitales la longitud minima es 10mmy’2 Spx de ancho en proporcién.

En formato horizontal para impresicn en fisicos lalongitud rminima es 40 mm en proporcién.



I.-ESENCIADE NUESTRAIDENTIDAD VISUAL

2.5.3.- Proporcidnes Aureas.

_1xizx=3x=4xi5x

B 1| 26|30 | | B0 [ B | 70

B | Tx

UPL A

UNIVERSIDADPERUANA LOS ANDES

11x

e 2 3 | | G [ | o [0 | @ 10u 10 02131 25 e 1 nauro oo 22d3a a4

221/3x

8x




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.6.1.- Logo Digital.

El logo que debe utilizarse para disenios de sitios web y cualquier formato que se difundaen el
exterior donda la marca tenga participacian, debe estar acompanadeo por la palabra Pera.
Aplica para congresos, presentacionas v ferias en el exterior,

UPLA

UNIVERSIDADPERUANA LOS ANDES

PERU

UPLA

PERU




11.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.6.2.- Logo Digital/ Webinar, Facebook, Instagram, Tiktok.

Al realizar webinar, Focebook Live o streaming de video en otras plataformas, es
recomendable el uso del loge en formato vertical invertido o blanco sobre fondo
azul mientras la cdmara no esté en uso. Dependiendo del formato de uso ss
dispona también del uso delicono en versién original positive tal como se
muestra en este ejemplo.



I1.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.7.1.- Documentos oficiales.

Los documentos oficiales se adaptan para cada caso especial con un diseno acorde ala ocasién; sin embargo, lo que permanece invariable es la proporcidn

del tamano o utilizarce, el cual, debe quedar en los porporciones que se detallan.

1« 2x kN

@ uP LA

DIPLOMA

1« 2x

=




I.-ESENCIADE NUESTRAIDENTIDAD VISUAL

2.8.-Restricciones: Respecto a la generacién de otros logos.

La gestién y conservacién del logo institucional esté a cargo de la Oficina de Marketing
y Comunicaciones, por ello, para las unidades académicas y administrativas, esté
totalmente prohibido “la creacién de logos” de apoyo, programas, proyectos, grupos de
investigacién, iniciativas, celebraciones, conmemoraciones y demés temas que se
realicen en, por y para la UPLA. Teniendo en cuenta que el logo de la Universidad ya esté
posicionado, se considera innecesaria la generacién de nuevos logos y las implicaciones

que supone darlo a conocer, generar recordacién, posicionarlo, ete.

f’. ?
A.



11.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.9.-Co-branding:

El Co-branding en este manual, se hace referencia al use en piezas graficas como audio- visuales de dos o més
lagos de diferentes organizacionses que intervienen en unamisma publicacitn.

El espacio es variable, dependiendo de la cantidad de marcas.
Los logos presentes en la pieza deben guardar la misma propoercién de altura del logo de la UPLA.

El uso de los versiones aplicables a dichas publicaciones esta estrictamente limitodo alas caracteristicas de
cada disenoy madia.

1 2u 3

Espacio yproporcién

Supsrior U Pm-':m& Co-bronding
Centrado UPL A Espacio y proporeisn
o Co-branding
Inferior s de 2 logos UPL A Espu-_:i-:: W proporcién Espu-_:i-:: v proporcidn
T ] Co-brarding Co-bronding

Audio- visuales

Piezas graficas

1 2u

A

Espacio y proporcién
Co-bronding

0 WFLA Cz-brandirg Corbrardirg Corbrardirg Caotrardirg




. LOGOPLANTILAS ACADEMICAS
3.1.- Plantillas para PPTs.

Lo fuente sugerida para las presentaciones es Avenir o Arial. Esto garantiza que el contenido no varie, sin
importar el formato o el sistemao operativo usado.

Para aplicaciones especiales de la plantilla o necesidades espacifcas, por favor escriba a la oficing de
rarketing.

BACKGROUND
BACKGROUND STAND BY
STAMD BY
Presentacion,
TITULO Partada
Presentacién/ Sub titulo
Portada

Parrafo int] (5 s

TITULO

Presentacién/
Interiores-contenido

Pre santacian/
Interiores-contenido




IIl.LOGOPLANTILAS ACADEMICAS

3.2.- Sellos institucionales

Estas son sugerencias de sellos himedos donde se permite variaciones en el drea de reserva debido a las
limitaciones que presenta este articulo en su confeccian.

I
VICERECTORADO
ACADEMICO

FILIAL




lIl.LOGOPLANTILAS ACADEMICAS

3.2.- Sellos institucionales

Estas son sugerencias de sellos himedos donde se permite variaciones en el drea de reserva debido a las
limitaciones que presenta este articulo en su confeccicn.

o
Y PRDFEB‘“-&
VETE

¢ 0O | CAJA

UPL A UPLA

@ RECIBIDG FOR
FECHA

UPLA

HORA

HORA

OO

SECCIONDE TESORERIA MESADEPARTES




lIl.LOGOPLANTILAS ACADEMICAS

3.2.- Sellos institucionales/ diplomas y certificados de estudio.

Estas son sugerencias de sellos para impresos fisicos, donde se permite variaciones en el drea de reserva
debido alos limitaciones que presenta este articulo en su confeccion.




lIl. LOGOPLANTILAS ACADEMICAS

3.3.- Tarjetas de presentacion

UPLA

UPLA

Dr. Fradi Gutiorrez Martinez
Rector

Bor Martires el pariodisme cuodra 20
Charrillas - Huancayo
999 992 222

onixoixeix_cixkoMoicioc.com.pa

OFICIMA DE RR PP YOOMUNI CACIONES.

Dr. Juan Manuel Rios
Jefe de oficing de planificacitn

Ay, Martires dal pericdisme cuadra 20
Charrilles - Huarcapa
99592230309

coixoiaix_oixixc@oiciccicompa

UPLA

Dr. Fredi Gutierrez Martinez
Rector

Mo, Mértires del pariodisme cundra 20
Ch uai

OFICINA DE RAPP
T COMUNICACIONES

Dr. JUAN MANUELRIOS
Jafe de oficing de economia

A, Mértires dal pericdismoe cuadm 20
Charrilles - Huarcapo
099229909

coixoioix_oixixcdoiiccicomps

UPLA

Dr. MANUELRAMIREZ T.
Director Filial
Chanchamayo

Ay, Martiras dal pericdisme cuadm 20
Charrilles - Huancays
090230 899

coixcizoix_cixixc@eiciccicomps




1. LOGOPLANTILAS ACADEMICAS

3.4.- Firmas de unidades y dependencias

Las firmas identifcan a las unidodes de la Universidad.

Se componen del imagotipo oficial en versidn SIGLAS, Lineas verticales que separan los textos correspondientes a las dreas v oficinags que
deben usar la fuente oficial.

El drea de sequridad del imagotipo sirve para establecer la referencia de proporciones para componer la firma o pie.

FACULTADDE Escuela profesional de Laberatorio de Agua
U P LA INGENIERIA Ingenieria del Medio Ambiente
y Dasarrollo




IIl.LOGOPLANTILAS ACADEMICAS

3.4.- Firmas de unidades y dependencias

Cadao quinguenio, los unidodes pueden tener un sello de aniversario, mismo que sard como se muestro.
Mantener el drea de seguridad en proporcisn del blogue principal del logotipo.

ejernplo:
FACULTAD DE
MEDICINAHUMANA

ANOS




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.1.- Bandera, estandarte, Mesa de Honor.

BANDERA ESTANDARTE MESA DEHONOR




IV.- APLICACIONES DELLOGO
4.2 .- Medallas

Las rmedallas de autoridodes y protocolares deben usar laversién del logetipo paro este proposito el cual se mencicna en el item 2.3.4. EI
tomario, acabados y materiales quedan a considerocion del areg enusc.




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.2.- Pines y obsequios de reconocimiento.

Los medallas de autoridades y protocolares deben usar laversién del logotipo para este proposito tal come se sugiere. Eltamano, ocabadosy
materiales quedon o consideracitn del dreoen uso.




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.3.- Senalizacién y branding interno.

La senalizacian integral del los espacién obedecerd aun estudio previo de los circuitos y transito interno, no obstante la recomendacion es
mantener los colores corporativos, tipografia oficial v uso de versién de logotipo apropiado para coda espacio.
Elbranding interno v exterior se bosa en las versiones de logotipo que mas se acomnaoden alos espacios ausar,

RECTORADO Z

Rec HMaes & % UPLA

sounstescon Y




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4 4 - Uniformes de carreras




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.4 - Uniformes plana docente




IV.- APLICACIONES DELLOGO

4.6.- Afiches y volantes linea gréfica clésica.

Los artes impreses en cualquier formate y tamanie deben mantener una propercisn deminante
del color oficial comeo se muestra en los ejemplos, en ningdn cosoe deberd quedar por debajo del
S0, Losinsagenss que se usen deberdn ser acorde o las politicosintegrales d= o irstitucion £
rmanteniendo el prestigio d= la Universidad y su calidod debe ser aptima. o

UPLA

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer

¥
it ut laorest dalore

magna aliquam erot

volut et

Utwisi Lorem ipsum dolor
uer
diarm

tircidunt ut loorest dolore
magria aliquam erot
volutpat., Lt wisi




IV.- APLICACIONES DELLOGO
4.6.- Apoyo grafico /Linea gréfica sicodélica.
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4.6.- Apoyo grafico /Linea grafica sicodélica.




IV.- APLICACIONES DELLOGO
4.7.- Merchandising.

Las aplicacionss para el merchondising deberdn ser acords al formato del articules, conservandes
loslimites de su uso-trea d= seguridad v colores institucionales. Leos dissfios pueden variar en
loslimites que marca este marual de use,
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4.10.- Merchandising.

Las aplicaciones para el merchandising deberdn ser acorde al formata del articule, conservande
los limites de su uso-orea de seguridod v colores institucicnales. Los disenes pueden voriar en
lns limites que marca este marual de use.
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4.10.- Merchandising.

Las aplicaciones para &l merchandising debertn ser acorde al formato del articuls, conservande
loslimites de su uso-dreo de seguridad v colores institucionales. Los disenics pueden vorior en
loslimites que marca este marual de use.




IV.- APLICACIONES DELLOGO
4.10.- Merchandising.

Las aplicaciones para &l merchandising deberfn ser acordz alformata del articule, conservande
loslimites de su uso-dreo de seguridad v colores institucionales. Los diserics pusden variar en
loslimites que morca este morual de use.
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4.10.- Merchandising.
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4.10.- Merchandising.
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IV.- APLICACIONES DELLOGO
4.10.- Merchandising.




