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Lo Universidad Peruana Los Andes consolidor una nueva identidad institucional,
basado en sus fines v propésitos, comprometidos con los valores de lo ciencia v el combio en
lo acodémico, lo investigacidn v lo responsabilidod social; odicional o estos objetivos, lo
comunidod unwversitario conformoda por estudiontes, docentes, egresados, graduados,
trabajodores administrativos v coloboradores ostento una historio de 39 afos de troyectorio
acodémica, con egresados exitosos en el munde, licenciada por la Sunedu, comprometidos
con lao acreditacién de varios programas, con docentes de trayecteria ecadémica y de
investigacién, ostenta el slogan “UPLA, el ergullo de formar alos mejores™ y recientemente
se forjé el slogan “Crea tu futuro en la UPLA”, explicé el Seitor Rector, ante el més alto
estamento de gobierno de la UPLA, 2l Consejo Universitario y mas adelante de la Asomblea
Universitaria.

“Indudaoblemente lo UPLA, es lo mas importonte en el centro del Perd, debido a su troyectorio
e historia, y por supuesto por la calidod de ensenanza que brinda”, senald 2! rector ante las
diversas preguntas del ouditorio, “Estomos posicionados en el corazén de los jovenes. quienes
tienen suefios de cambio e innovacian, y la experiencia universitaria que tienen en nuestros
maravillosos & inmensa campus universitario donde denotan identidad vy libertad en al
estudio, y an su formacién; sin emborgo, en nuestro emblema esté grabado simbélicamente
los principios de los andes que guian nuestra identidad desde que empezé hace 39 afes la
UPLA y, continuaré con ese cbjetivo.
“Lamaerca UPLA tiene visién de future, no solo por formar personas humanas y profesionoles
cormpetitivos, sino, por tronsmitir conccimientos objetivos e
interpretativos en el marco de lo ciencig, indudablemente

U N IVE Rs‘ DA D P E R UA N A LO S A N D E S nuestra morca trasmite nuestro proposito, forjodo en los leyes y

en nuestro estatuto.

“Elvalor gue trasmite nuastra marca, es facilmente percibido por
MANUAL DE |DENTIDAD |NST|TUC|ONAL 2022 nuestros usuarios, por su  construccion agil,  simbdlica,

Presentacion

minimalista y con un salida mensaje y alernentas con olto grado
de recerdocién para nuestre grupe de interés y nuestro entorno”.
“En la consclidacién de nuestra nueva marca, porticipd activaments o comunided
universitaria en general medionte estudios cuantitativos y cualitatives pasos que han
fortalecido nuestra identidad institucional visual, con el soporte del branding, estrategias del
marketing, bases de la comunicociény el compromiso real con nuestros fines™.
Muestra marca es sélido y compacta debido a nuestra filoscfia, historo, valores, principios,
costumbres, tradiciones entre otros, pero adn mas, escuchomes a nuestros usuarios sobre
sus suefios, aspiraciones y metas como aspectos fundomentales que dinamizan a nuestra
marco de manera coherente, consistente y constante.”
Mata: Nuestra marca tiene como base ala ciencia, al concepto combio, o nuastra identidad, o
la transmisién de eanocimigntas y al valor de la libertad y el respata.
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|.-NUESTROS ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Nuestro signo distintive estd conformado por los siguientes elementos:

MARCAUPLA ELEMENTOS SIGNIFICADO i VALOR

ELEMENTO CIENCIA, Lo CENCIA es representado por el hexfigono cientifice, que

simboliza los seis lodos del métode cientifice, fundarmentos de lo investigocion cientifica

coma la: Obsorvacién, Formulocidn dal problerna, Formulocién de la hipétasis,

“erificocien, Andlisis y lo Conclusion. Tombien simbolizo al atomo, que es la unided ; CIENCIA
= alomontal da lamateria compuesto per un ndcloo, neutronos yuna envoltura de cloctrones
que sedesplazan clrededor del nicleo sobra trbitos. "l materio no se crea ni se destruye,
stlo setransforma’’.

ELEMENTOQ FUEGO, El FUEGO simboliza el combic desde ko perspectiva del desarrolio
humare (persenal), secial, ccadémice, cientifico y cultural, Las sociedades ko vincularon al
=ol, tisne una dimansiéndual, representala purificacién y lo regenaracién; y eambié la vida ! CAMBIO
dal ser humono desde sus raices primitivas. En el ambito acodémicorepresentael cambio.

o //f\\ \ ELEMENTO LIBRO, es representade por un libre de manera simbélica, figurativamente

vistoan parspectivase ohsarva la tapn y sus hajas, loquellava o la interpretacién simbélicn CONOCIMIENTO
ennuestramarea y denoto el conocimiente, 3

= | ELEMENTC ENSENANZA-APRENDIZAJE, |epr§enmdopor la Runa, simbologia del
L | grupo de alfabetes rinicos de la antigua soci quo si “la ién entra lo =
s . humano v ko diving” que denota lo transferencio de conocimientos; acciones del hacer que s ENSENANZA
recliza la universided desde su creacién (fisico-virtual), cansecuentemente smbsoliza el APRENDIZAJE

procesn de ensenar (oceiéin-docental v cprendar (occidn-astudiants).

p i ELEMENTO IDENTIDAD, levormos en el nombre (los andes), es representado por o
cordillera de los andes, cadena de montanas que tronspasa los paises de Latinooménca,
cuna de nuestra cultura ondine ¥ que, indudablemente nos identifico como ondines. |
¢ Adamés, simbalizo al trinnguln parfactn cqua anuncié el filésofn Pitagoras, el primar ! IDENTIDAD
N, y mctematico puro que consolido a traves del triangulo laobservacion, lo induccion, leyes y
b ' teorins, la deduscién, los predicciones v oxplicacionos. Su forme os smbelizado on ol

\ Il dfubetn gngo com De}tn

ELEMENTC RESPETO, rep(esmhudo porel condor, ove que habita en lo cordillern delos

andes, emecionalmente volorodo por lo comunidad wniversitario. E! céndor, en algunos h RESPETO
culturas craion que su enorme envergadura provacaba los eclipses. Denota libertad. Y

’ ) dentro de ks marca nos permiteinterpretarlo de manerasimbolica.



Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.- Versiones/ORIGINAL HORIZONTAL
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I.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.- Versiones/ORIGINAL HORIZONTAL/Alternativos

UPL A UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

Versién en negro Versién invertido blanco fondo azul
Aplicacién versatil

Versién aplicable a fondos de
trama o texturas de distinto
color al institucional siempre y
cuando se genere un alto
contraste.

UPL A

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES

Versién invertido a blanco fonde negro




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.- Versiones/ORIGINAL VERTICAL

UPLA




I.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.- Versiones/ORIGINAL VERTICAL/Alternativos

UPLA UPLA

UPLA

Versién en negro Versién invertido blanco Versién invertido a blanco Versién invertido a azul
fondo azul. fondo negro fondo negro
Aplicacién versatil
Version aplicable a fondos de
trama o texturas de distinto
color al institucional siempre y
cuando se genere un alto
contraste.




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.1.- Versiones/HORIZONTAL SIGLAS

O v«




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.1.- Versiones/EXTENDIDA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES




I1.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.2 .- Color oficial

C/M/Y/K RVACYE
100/53/0/0 0/99/168

PANTONE 106-8C HEX # 0063A8

MANUAL DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL L § |
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PANTONE145-8C

sRGE :0,154 .68

HEX :#009A44

CMYK:88,0,95.6

Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.2 .- Colores secundarios/facultades

PANTONE109-5C PANTONE 47-8C PANTONE62-7C

sRGB :90,157,208 sRGB :129,46,39 sRGB :216, 66,101

HEX :#5A9DDO HEX :#812E27 HEX :#DB4265

CMYK:1,92,86,42 CMYK:0, 82 37.0



Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.- Usos Incorrectos.

IDAD PERUANA LOS ANDES

Usar degrodes o efectos en el color Usar colores alternativos no Deformar la compaocision
permitidos

REIDAD PERUANA LOS ANDES

Cambiar tipograha Retirar elementos bésicos Girar, maver o cambiar la presentacién




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.- Usos correctos e incorrectos.

oroelio deformar
a 'zs mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

Elusa del color ariginal sblo se
debe aplicar sobre fondo blanco

UNIYERSDAD PERS

Orgre-lio de formar
alosmejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

Elimagotipo no puede separarse
ni adoptar giros o transparencias,
salvo excepciones que se detallan
en este manual.

Orxelio de formar
a lusmejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

Eluso de la pastilla de seguridad se
usa s6lo en publicacines donde la
marca no tenga el rol protagénico

orgrile de formar
a los mejores

LLa marca no puede quedar en
poscisiones inferiores en ningan
caso.

Trouiio de Fsrmar
alz. mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

Sobre fondos diferentes al color
criginal se usard la version invertida
en blanco

i e

Orgvlicde formar
a los mejores

ADMISION 2022
26 AGOSTO

La marca no puade cambiar su
presentacién a volumetria 3d en
publicaciones.

Lamarca sélo puede quedar centrada o alineada al lado izquierdo
dependiendo de lo version y sus limitocines propias.



Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.- Usos correctos.

0-- 0,0
UPLA UPLA
El imagotipo horizontal debe ir siempre en la parte Elimagotipo vertical puede ir centrado o en la

superior izquierda de las compocisiones. parte superior izquierda de las compocisiones.




Il.- ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.3.- Usos correctos/Desviacion especial para uso protocolar

UpL A

Version alternativa para uso exclusivo de protocolo: Bandera, estandarte, mesa de honor
Banderin institucional etc.




Il.-ESENCIADENUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.- Usos correctos/Desviacion especial para uso protocolar

BANDERA



Il.-ESENCIA DENUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.3.- Usos correctos/Desviacion especial para uso protocolar

ATRIL
ESTANDARTE




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.4.- Tipografia: Principal: WOODFORD BOURNE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
123456789

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
1234567890

Woodford Bourne Fina

Woodford Bourne Negra

Woodford Bourne Ultra




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.4.- Tipografia: Secundaria: GEOMANIST

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz Geomanist Negra
123456789 -
ABCDEFGHIJKLMN ﬁOPQRSTUVWX YZ
abcdefghijhkimniiopqrstuvwxyz Goldplay Alt Black It
1234567890 o
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWX- _

Montserrat Semibol
YZ Italica

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.5.- Area dereserva; Tamano minimo: Proporcién

UPLA

~ UNIVERSIDADPERUANALOSANDES |




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.5.- Area dereserva; Tamafio minimo; Proporcién

10 mm/25px

@ En formato vertical para impresién en fisicos o formatos digitales la longitud minima es 10mm/25px de anche en propercién.
UPLA

40 mm/113px

UPL A En formato horizontal para impresién en fisicos la longitud minima es 40 mm en proporeién.

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.5.- Areadereserva; Tamano minimo; Proporcién

1e|2x |3 | ax] 5] 8] 7] 8s 1] 2 [ 3 | a¢] 5[ 5 [ 7

UPL A

UNIVERSIDADPERUANALOS ANDES

11x

24

I | 2x
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Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.6.- Logo Digital/Pagina web.

Ellogo que debe utilizarse para sitios web y cualquier formato que se difunda en el exterior,
debe ser aquel que estd acompariado por la palabra Pera.
Aplica para congresos, presentaciones y ferias en el exterior.

UPLA

PERU

UPLA

UNIVERSIDAD PERUANA LOS ANDES
PERU




Il.-ESENCIADE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL
2.6.- Logo Digital/ Webinar, Facebook, Instagram, tiktok.

Al realizar webinar, Focebook Live o streaming de video en otras plataform-
as, es recomendable el uso del logo en formato vertical invertido a blanco
sobre fonda azul mientras la cdmara no esté en uso. Dependiendo del
formate de uso se dispone también del uso del icono en versién original
positivo tal como se muestra en este ejemplo.




Il.-ESENCIA DE NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

2.6.- Documentos oficiales (Oficios, Diploma) y Papeleria Institucional (Memorandum)

1x 2x 3x

@ urpLa
1x 2% 3

DIPLOMA




